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Je ne jette plus mes vetements mon linge de maison, ni mes
chaussures, ‘meme lorsqu ils sont usés !

JE LEUR DONNE
UNE SECONDE VIE!

Participez a la seconde vie des TLC
SPEED MEETING

Ploérmel, 28 Mai 2019
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LA FILIERE DES TEXTILES D'HABILLEMENT,
LINGE DE MAISON ET CHAUSSURES

ECOLATLC




La filiere a responsabilité élargie du producteur

ECO TLC

Création en 2008
Agrément 2009

Ré agrément en 2014

Petits Yétements

ECOLTLC




Le projet collectif

MESURE ET OBSERVATION
SENSIBILISATION DES PARTIES PRENANTES
SOUTIEN ET ACCOMPAGNEMENT

EN MARCHE -

POUVOIRS
. , PUBLICS

Eco-contributions
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Soutien au tri EcoTLC

METTEURS }

CONVENTIOy

a la recherche DE PROJETS

OPERATEURS
DE TRI

Soutien PORTEURS J

Soutienala
communication

\ 4

DETENTEURS

5
DE POINTS P — Informa St

D’APPORT o sensibll
VOLONTAIRE

ECOLTLC




Objectifs collectifs 2014 - 2019

Doubler la collecte de textiles et
» chaussures usagés

(300 000 tonnes collectées en 2019)

» Au moins 95% de valorisation matiere

Atteindre un maximum de 2% de
déchets éliminés sans valorisation

ECOQTLC




Chiffres clés de la filiere en France

V
2,6 milliards de 4 400

piéces mises en Adhérents
marché, soit

624 000 /el w8
tonnes / an "\S*' L ::
Représentant ‘g ! ! A

349

entités
détentrices
de PAV

Représentant

42 936 PAV

9,5 kg { o, soit 1 adresse pour
R 1 535 habitants

de TLC par an

17,9 ME et par 3,4 kg

. de TLC
. ersonne :
tE'(t:JO . P ¥, 2555 REUTILISATION collectés par an
contributions =3 | ke &RECYCLAGE et par
personne 223 000

tonnes
collectés / an

Centres de tri = i | 599
conventionnes 184 494 - . ‘3 el

7 conventionnées
tonnes triees

2 15 M€

versés aux CT sur
les actions de
com 2016

16,3 M€

versés

projets de
Chiffres France 2017 R&D
/

ECOLTLC



acteur de la filiere a un role a jouer pour

accompagner cette transition

l-C; e-r ;Zr-d:s- :o-ce;.; | - Eco-concevoir des produits : |
o P I ."‘FM"‘:'::“"”""’"‘ | © intégrer de la matiére I

de tri innovants ou de &
nouveaux débouchés | iy | recycee o]
L------------ ¥ . Déaillants I M faVOI‘ISEI‘ Ieur I‘ecyclablllte I
| etladurabilité I

'PORTEUIisDE
PROJETS
! OPERATEURS ‘@
DE RECYCLAGE
I Transformer les TLC
| trop abimés en

I nouvelle matiére
I premiére

1 Prolonger la durée de vie
I de ses produits

| © Avoir le réflexe du tri en
| donnant

I systématiquement une
L 2eme yje a ses TLC usagés

CITOYENS

REVENDEURS
» Associations
« Friperies

----------------‘

yY »' . S’assurer de la bonne I
| DETENTEURS I signalétique sur les PAV |
~ pepoINTsD'APPORT || 1
|

. VOLONTAIRE 1 Contribuer a assurer la
‘ tracabilité du dispositif

COLLECTIVITES

TERRITORIALES
(NN NN NN N N S N S S S S N . . . .
I Sensibiliser les citoyens |

I Coordonner la collecte sur |
I leur territoire I

r-------------l r---T---T--’--------l
I Trier les TLC pour I I Organiser la récupération des

I maximiser leur 1 I TLC aux PAV pour les transporter |
I valorisation | Ljusqu’aux centres de tri |

AN

Objectif clé => Reéutilisation ou recvclage de 100% des TLC collectés



Le devenir des TLC usagés aprés tri en 2017

Les marchés de débouchés : enjeux en tonnage:
passer de 184 500 T a 300 000 T d’ici 2020

Revente en boutigue A HF =
de seconde main ReUtlllsatlon
en France ou a l'étranger 58’50/0

Chiffon d'essuyage
a usage industriel
et ménager
Filature
Dt et froducton de
R nouveaux textiles)

Recyclage

Réutilisation

Recyclage

32,1%
Géotextiles / Automobile /
Batiment [non-tissés :
isolation, rembourrage...)
Plasturgie / Composites
(matiéres premiéres
secondaires)
Combustible Solide

de récupération (CSR)

Valorisation =P Réutilisation en France ef 3 {export
0’30/0 éhel‘gétique ..............................................................

Elimination

v Recyclage et autres valorisations

8 40/0 matiére en France et 3 'export
0,7% Y



Un marché international

Les TLC triés sur 'ensemble des centres de tri conventionnés
avec ['éco-crganisme et sur le territoire national seront

majoritairement traités au niveau national ou international...
5% sont orientés 95% sont orientés vers une réutilisation

vers une réutilisation locale :

vente ou don de vétements
de seconde main en local

20% en national “

ou un recyclage au niveau national ou internationale

dont : * 55% en réutilisation a l'export
* 5% en chiffons d'essuyage national
* 5% en chiffons d'essuyage & l'export
* 5% en matiére 3 effilocher en national
* 20% en matiére 3 effilocher a U'export
* 5% en CSR et valorisation energétique nationale

80% a l'export

ECOLTLC




Des modes de collecte diversifiées

Collecte

en espace dédié
dans un local

ou une boutique |

Dépot dans
un conteneur ou
en déchéterie

LES TYPES DE PAV PRESENTS SUR LE TERRITOIRE NATIONAL
Répartition par type sur le nombre total de PAV

Don a une
association

LES CONTENEURS : DON AUX ANTENNES ~ REPRISE EN MAGASIN COLLECTE
8 8 6 7 D'ASSOCIATIONS : (PERMANENTE PONCTUELLE /
' © 8 7 0/ OU PONCTUELLE):  EN PORTE-A-PORTE :
74,3% : sur ta voi ° o, o,
ke : 2.2% 05%
25,7% dont 7,5% en déchéterie :

a lintérieur d'une enceinte privée
en accés limité (déchéterie, parking
de supermarché ou dentreprise)

Ee TLC: RAPPORT D'ACTIATE 2017

Collecte en
porte-a-porte

45 000 adresses en France
2 119 en Bretagne
349 DPAV en France
39 en Bretagne

> Un Point d’Apport Volontaire = une adresse

> Chaque PAV porte le logo « repeére »

permettant au citoyen d’identifier les PAV de confiance

> La collecte se fait autant sur I'espace public (75%)
que privé (25%)

10



Comment ? Une filiere en transformation...

Objectifs a 2019:

» Collecter 4,6 kg des 9,2
kg mis sur le marché par
an et par hab

- Valoriser au moins 95%
des TLC et moins de 2%
d’élimination

Enjeu collectif

PLUS AUCUN TLC USAGE DANS LES OMR

3 Conséquences :

étre en capacité de traiter I'augmentation
des volumes de collecte

trouver des solutions pour le non
réutilisable, notamment en terme de
marchés de matieéeres recyclées

r

accompagner la transition, tant d’un point
de vue sociologique que d’un point de vue
économique, savoir faire, métiers




Les pistes pour demain

1° Maximiser la réutilisation : réparation, upcycling,
customization, incitation au changement de consommation...

2° Avoir le réflexe de substituer, chaque fois que c’est
possible, de la matiere recyclée a de la matiere vierge :
- Connaitre I'existence et la performance des matériaux
- Communiquer sur le bénéfice des eco materiaux et éco

produits
3° Encourager le marché des produits recyclés

4° Adapter les métiers aux besoins de lafiliere: tri matiére,
preparation au recyclage, industrialisation...

ECOLTILC



Les initiatives et solutions de demain

produits neufs vers plus de
durabilité et plus de

Eco conception des
recyclabilité

séparation et de

Technique et outillage de
préparation des matieres

Démarche en boucle
fermée

Démarche en boucle
ouverte

— S

ERAM — Design for repair

Concevoir des chaussures en
facilitant le désassemblage en fin de
vie

AIR SOEX

Séparer le cuir / caoutchouc des
chaussures pour de I'isolant ou
réintégration dans les semelles

BONOBO / FILATURES DU PARC-
Collection Rebirth

Refaire des jeans a partir de fil de
jean recyclé

LE RELAIS - METISSE
Faire de I'isolant phonique et thermique
a partir de laine et coton recyclés

ECOLATLC







Les indicateurs régionaux de la f|||ere 2017

11193 teollectées
TRV/1SITha
akglhab o
: Nl 22359t collectées
N Ll 1 PAV/ 1067 hab
A kkg/ hab
. - * \/
6246t e
17488 ¢t*

Tarere

2929 toleties |
1 PAV / 1535 hab 3,7kg/ hab

i
3,4 kg/an/hab ;
223 000 t collectés  ‘tpay/iiiehs = A
184 494 t triées* 39kg/ hab - =

5 Catirecn - EAnaTI O






1. La prévention et la communication autour du
geste de tri des TLC usages

2. L'animation et la coordination de la collecte
des TLC usagés avec les acteurs présents et a
venir

ECOATLC



Je m’engage dans la filiere

1. S'INSCRIRE dans la filiere : www.territeo.com

@ TERRITEO

2. CONVENTIONNER avec Eco TLC

Eco TLC accompagne les collectivités :
- Des outils stratégiques et opérationnels ECOLTLC
« Un soutien financier sous condition a la communication




Le soutien aux collectivités (2014-2019)

EcoTLC apporte un soutien financier aux actions de communication a
hauteur de 10ct d’€ /hab a condition de:

conduire des actions de communication en faveur du geste
de tri des TLC aupres des citoyens en respectant les messages clés
de la filiere

atteindre une couverture moyenne de 1 PAV/ 2000 hab

(possibilité d'un soutien partiel) : photographie prise au 15 dec de
chague année

déclarer ses actions de communication sur son espace
extranet avant le 30 juin de I'année N+1

N Plus qu’un mois pour déclarer vos
- = actions de communication 2018 :
¢ « dernier délai, 30 juin 2019!1!

ECOATLC



Le soutien aux collectivités (2014-2019)

Quelques exemples de justificatifs :
Capture d'écran des bannieres web pour les campagnes en ligne (de
publicité)
Capture d'écran de la page d'information sur votre site.
Guide du tri contenant les textiles

Article sur la collecte des textiles paru dans |la presse
institutionnelle

Attestation de l'organisation de réunion d'information
/sensibilisation sur la collecte des textiles

Bon a tirer (le PDF) pour les impressions de flyer ou leaflet sur
les TLC usagés

Convention avec un partenaire de communication agréé Eco TLC

Les factures ne sont pas des justificatifs recevables

N Plus qu’un mois pour déclarer vos
- = actions de communication 2018 :
¢ « dernier délai, 30 juin 2019!1!

ECOATLC



Comment j'agis ?

J’anime mon projet de territoire

1. Je réalise mon état des lieux

2. Je définis ma stratégie d’animation de la
collecte

3.Je construis mon programme d’actions et
ma stratégie de communication

ECOLTLC




Mon état des lieux : méthode et données

- \ S
L Valoes N
i . . 3 F o A .. . ~
- ] 3 - r ;‘.' 23 r"/ D(I%'»I 04 C‘/Sagéj Sy, h
i - a% L 5" /el OER, R, "Mon,
. - ? e SN / (X3 Loy, T 3 rrite,
- s TLCU EMEN Sop, re
" 7 u'._ / 'S4 GE.S T DEL40
) - ; 3 / Co
- ; - Uecy,

Des données sur mesure

. Les adresses de PAV
. Le ratio de PAV / hab
« La cartographie des PAV

« Le tonnages de TLC collectés
et le ratio kg/hab




lieux : méthode et données

D40 Boisde o D167 o %07

A A o 9 Etat des lieux du territoire
v Q <4

i ol 0 Chiffres clés

D40

T e « Maliste de PAV
e - Woir ma liste de PAN

. D978
c2

o ® = Mon nombre de PAV

=
3
H
3

° D266 9 9 ?g‘
D131 o O ARDENET D 504 ) £
Qi 0 » Mes PAY / hab
scron — o 1/1546
N e 9 Q Association / Vestiaire
\y st 9 Contenwr » Mes tonnages (2017)
- B 5614t
B’ = Mes kg/hab/an (2017) avd

D504 -~

4.60 kg/hab

| Carte des poids collectés Mon nombre de PAV / Poids Chiffres clés Comparatif national et local

Carte des PAYV, carte du
maillage, carte de la

collecte, chiffres clés, bt
comparaisons ... - -

Besoin d'aide g

Evolution de la collecte en 2016-2017 (en Kg/Hab)

Ma Collectivité France Pays-de-la-Loire ‘re-Atlantique

Je retrouve I'ensemble de

ces info sur mon extranet

ecoFric




Je communique

KL ? L Je diffuse
» u?:evos textiles, I’i ntég I‘a I ité d es

linges de maison

A e messag_es_;‘cles de la
filiere

PN Tous les vétements l g sed
: "; PRO nss sscs mé n“ é;
; AU Alli
pl e SAC uzn FERME. ." .

» Les consignes de tri

- Le logo repere de la filiere

Comment trouver le plus proche 7
C'est simple, it suffit d"aller sur le site

s lafibredutrife QGRS - L'indication des adresses ou le

citoyen peut déposer ses TLC usagés

« Le devenir des TLC usagés.

ECOLTLC




La cartographie pour le grand public

N\ www.lafibredutri.fr

‘ Accuell Actualités Jetrie Jedépose Etaprés? Quisommes-nous? Jen:nnforme Q [ IO » |
9 M w ‘ etje forme

Ou déposer mes textiles et chaussures ?

QU'EST CE QU'UN POINT D'APPORT VOLONTAIRE ?

Un Point d'Apport Volontaire (PAV) est un lieu
équipé pour récupérer et stocker vos textiles et
chaussures usagés.

Il'y a plus de 44 000 points d'apport.
Il y en a forcément un prés de chez vous !

—— 9“6(17WTR\

ECOLTLC




Repeéres sur la filiere et outils pratiques

131434

' :’:1 ‘l:mlg(
e
Sarne

28 PROJETS

SOUTENUS PAR ECO TLC

ECORTLC

us
996
Ssur
0)

Suipe Phy rdé”' :

’005

2

modéle élonomique

Gévelopper,
I’économie cirtulaire doit étre
= intégrée dar’s un nouveau

Les outils pour agir

R ——

&) Exemples d outils de communication
mis & disposition des Collectivités

par Eco TLC : annonces-presse formats
A4 et A5 avec zone de personnalisation

Les reperes de la filiere
ecodric







Les 6 leviers pour changer le comportement du

grand public

28

0 Mettre en place une stratégie de communication cohérente
et suivie par tous les acteurs

'5 Programmer ses actions sur plusieurs annees.

’jl:n!er de la synergie entre tous les acteurs locaux pour des messages
délivrés au citoyen identiques quelgue soit la source d'information.

ﬂ Pratiquer 'art de la répétition avec un méme slogan et des visuels perma-
nents martelé sur plusieurs années.

’3 Suivre et évaluer le plan de communication, Uadapier le cas échéant.

VY E) dispersion des messages et le saupoudrage des actions entraine une
oe a0
grande perte d efficacité, confirmeée dans ['étude statistigue®.

9 Valoriser la réutilisation et la transformation en produiis recyclés

f:} Utiliser des messages positifs : “vous pouver &tre actewr du changement,
participer 2 la réduction du gaspillage, réparer - reutiliser - trier vos TLC
usagés et leur donner une 22Me yig 1”

N Des meassages trop alarmants ou négatifs risguent de diminwer ['implication
et la responsabilisation du grand public.

l’_’)Muntrer des textiles d'habillement, linge de maison et chaussures qui
donnent envie, c’est-3-dire qui sont attractifs ou au minimum neutres [comme
les pictos de TLC fournis par Eco TLC). Les TLC ne sont pas des déchets pour
les citoyens. lls ont une valeur affective pour leur propriétaire.

M Les visuels de tas de vatements, de linge et de chaussures sont a bannir, ils
ont un effet répulsif et ils tuent le message de communication, I"audience non
avertie ne les voie pas - "c'est moche, ce n'est pas pour moi .

Eviter les photos de borne/benne répulsif dans les visuels - utiliser les pictos de
conteneurs Eco TLC.

"_j Montrer 2 transformation des textiles recyclés vers dautres produits
concrets - transformation de TLC en sac, en isolant, en raguettes de ping-pong,
en revétement de sol.

ECOLTLC
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6 Etre reconnaissant vis-a-vis du citoyen et de son geste

’j Dire "MERCI !" : le grand public agit en bonne citoyenneta, il appréciera d"&tre
remercié et que son geste soit mis en valeur dans la communication. Montrer
que leur geste compte.

G Faciliter le geste de tri par la proximité et de 'engagement

fJFa'mriser |2 mise en place d'atelier jeunesse de sensibilization : pour les
Collectivités de plus de 30 000 hab, ils augmentent de 10% la collecte.*

fjl‘u‘lettm en place et partager un guide d'animation pédagogique sur la
dewxieme vie des produits.

'_’)Distrihuer des cbjets en lien avec la collecte [réglette de tri, calendrier,
sacs de collecte, goodies...] et communiguer dans les publications locales - ils
impactent de 10% la croissance de la collecte.®

"_3 Multiplier les solutions de collecte valorisantes avec les DFAY du territoire et
impliguer tous les acteurs de la collecte : collecte exceptionnelle, manifesiation
locale, stand d'information, concours, collecte en fin de brocante...

ﬂ' Former ses é&lus et son personnel notamment en contact avec le public (élus,
ambassadeurs du tri, agents de déchéterie] - c'est sensibiliser autant de foyers
dz son territoire. La formation est particulisrement utile pour les Collactivités
de moins de 30 000 habitants_*

9 Utiliser un style de communication homogéne

'3' Définir des slogans et des visuels (logo, pictos, couleurs| et utiliser le mame
style sur tous les messages, idealement, pour tous les acteurs y compris les
magasins ou utiliser les visuels d'Eco TLC.

M\ Les changements de visuels et de couleurs sur chague support ou chague
année perturbent le message et diminuent |3 réceptivité par le citoyen.

6 Etre transparent vis-a-vis du citoyen et afficher des cautions

I‘3":'1';|55urer de |2 présence du logo repére de |a filiére et le compléter par une
caution claire, le logo de la Collectivité.

M Les consommateurs sont méfiants suite aux différents reportages TV négatifs
sur la filiére de recyclage des TLC.

EcofTic




ACTIONS NON SOUTENUES AU
TITRE DE LA SENSIBILISATION DU
CITOYEN :

Article paru dans la presse locale
pour décrire un événement ou une
action liée aux TLC, menée sur le
territoire

Rapport d’activités ou rapport annuel
Document Word décrivant un bilan
des actions menées sur I'année,
fourni seul sans justificatif

Le seul renvoi vers les sites
www. lafibredutri.fr ou www.ecotlc.fr

« Liker » ou diriger les citoyens vers
la page Facebook J’ai la fibre du tri

Un post unique sur les réseaux sociaux

30

Textile TEXTILES
CHAUSSURES

Informez sur toutes les

‘ adresses de PAV de votre

territoire, pas seulement
celles de votre partenaire

ECOLATLL


http://www.ecotlc.fr

AURAY ‘
OUIBEROI\J

E-ATLANTIQUE

COMMUNAUTE

Profiter de la
signature de la
convention pour
informer sur les
consignes de tri

= Site internet

29.05.19

Déchets

Auray Quiberon Terre Atlantique s’engage
dansla v alousatlon des textiles, linge et
chaussures usageés en signant une convention
avee reo TLE

Avec la signature le d’une convention avec 'éco-organisme Eco TLC, Auray Quiberon Terre Atlantique s’est engage a developper la collecte, et
donc le recyclage et le réemploi des Textiles, Linge et Chaussures : les TLC.

En facilitant le déploiement de la collecte sélective des TLC, la Communauté de Communes répond avec Eco TLC aux enjeux du Grenelle de
I'environnement, visant a prévenir I'augmentation continue des volumes de déchets ménagers, et a préserver les ressources naturelles.

Bientdt sur le territoire, vous verrez apparaitre une identification Eco TLC sur les points d’apport disponibles : conteneurs, vestiaires d'association. lls
comporteront des instructions claires sur les meilleures fagons de donner ses textiles, linge et chaussures, afin d’optimiser la collecte : tous les
vétements propres et secs, et les chaussures liées par paires. Ainsi, méme les textiles trop usés pour étre reportés seront recyclés.

Pour trouver le point d’apport volontaire le plus proche de chez vous, une cartographie est a votre disposition sur le site web d'Eco TLC -

vovewe lafibredutri fr, ou sur le site intemet yww je-vis-cifr
AU CCEUR DE LA DYNAMIQUE DE DEVELOPPEMENT DURABLE

Le projet proposé par Eco TLC engage la filiére textile — du producteur au recycleur en passant par le citoyen — dans une dynamique de progrés. Les
actions proposées pour détourner les textiles usagés de la poubelle (sensibilisation au don, soutien a I'innovation, promotion des dispositifs de collecte,
etc.) ont des impacts positifs sur le plan environnemental (réduction des déchets), économique (croissance durable pour les activités de récupération et
de valorisation) et social (création d'emplois).



Publier une information dans tous les bulletins d'informations des
communes adhérentes

Communiqués Divers

TOI AUSSI
TU.TERECICLES 7

OFFREZL
une 28me V]E

a vos textiles,
linges de maison

En 2017, 30 tonnes de textiles, linges de " et ghaussures p
maison et chaussures ont été collectées sur 4 _ MEME USES ou DECHIRES !

la commune de Merlevenez.

Bulletin municipal
de Merlevenez CCBBO

e 57jls sont usds
schent PAR PAIRE
nSAC BIEN FERME

B 3 points de collecte sont disponibles :

e Route de Port-Louis, devant les ateliers

municipaux
. . T
. ; u deposet | p Points d'Apport
e Sur le parking de I'Intermarché 0 cesTLGR v:,';‘n;";,‘:’;“m':,,“?;,_,
o A la déchéterie il Al

www.lafibredutri.fr

+ de transformer ks TLC US3565 9 nauveliss
it precduits - shiffons, (Ealants, fils, revétaments g <ol

- + de dimihuer la consomimation de ressouress naturelles

29.05.19 + de creor de navvrilas artivitis ef des emators

matierss




Communiquer sur ce que ¢a devient pour comprendre I'utilité du geste de
tril

Vos textiles sont

recyclés ou reutilisés @

Réutilisation

votre
textile

Dépdt a un PAV
- Recyclage

Tous les vétements et le linge se déposent propres et secs,
méme troués ou déchirés, dans un sac fermé, pour les

protéger de I'humidité.

| 258 %
Trouvez les points d’apport
ou déposer vos textiles, linge et

chaussures sur www.lafibredutri.fr
www.kreiz-breizh.fr

b
& €Co 1»9
Gt s 02 96 29 18 18

d
CCKB Kreiz-Breizh i administrative
v Shpmmantjsnentos g'trueA‘Jhoseph Pennec 22110 Rostrenen

‘ CCKB' @Wﬁ

ECOZMTLC

R =
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29.05.19

Ayous sur:
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Dans un Point d'ap,
port

S e
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ILS SERONT REUTILISES
OU RECYCLES |

L R=DON

ASS lomération
Bretagne Sud




Le camion sandwich!

Vete
men ts chaussures neu

fSGL Usage

le conleneur du REI.AIS Wit 450t g

“ “ | Pour en savoir plus :

>~ EUROVOIRIE

2¢m yig & nos textiles
mllbﬂlm’:l“;p' da malson ef chaussures |
~/ ©
w < 0ANS UN SAC
BIEN FERME

JHH’I".H

LENTRE Ly DUEST

M* 12 - Juin 30E

29.05.19 SMICTOM

Pays de Fougéres




Formation et sensibilisation : ateliers textiles du réemploi, du
recyclage, et de customisation




BIEN TRIES, LEs
TEXTILES ONT ENCORE
DE BELLES ANNEES

Braderies, vide-greniers... il vous reste des invendus ? Déposez vetements,
sacs ou chaussures aux bornes le Relais, ils seront ainsi recycles !




Des outils a
distribuer

Je mets en place un stand d’information
spécifique sur les TLC

)
T A

e | RSV e

REDUISONS...
et trions nos déchets

R,

Une seconde vie

les textiles, linge de maison
et chaussures que vous
n'utilisez plus
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AGGLO S'AFFRONTENT !

14 ENTREPRISES DE U

. AVANT LE 8 JUIN
Mobiliser les

entreprises et
salariés de mon
territoire pour un

défi textile - - 1tonne collectée
= =100 €

pour 'association soutenue
par votre entreprise

APPORTEZ
LE MAXIMUM DE TEXTILE
A RECYCLER
DANS VOTRE ENTREPRISE
ET REMPORTEZ LE DEFI!
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Contacts

Laurence Ermisse — Responsable Collecte Collectivités
l.ermisse@ecotlc.fr

Stéphanie Richard — Coordinatrice Back et Front Office
s.richard@ecotlc.fr

Hotline : 09 53 50 54 79

1k

. DE TEXTILES USAGES COLLECTE

EVITE
LEMISSION D'AU MOINS

MERCI DE VOTRE
ATTENTION




