


1. Les actualités de la filiere

2. Les accompagnements opérationnelles

a la collecte

3. Refashion accompagne vos actions de

communication
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L’éco-organisme de la Filiere Textile
d’habillement, Linge de maison et Chaussures
(TLC) en France

Une entreprise privée a but non lucratif agréée par les
ministeres de ’'écologie et de ’économie.

Financée par les marques, distributeurs & fabricants — les
metteurs en marché — au travers d’éco-contributions.

Pour conduire la transformation vers une filiere plus
responsable et circulaire.

Prévention, Réparation,

Réemploi, Collecte, Tri,
Réutilisation, Recyclage




Les fluxdans
la Filiere Textile
Francaise*

Mise en marché
des marques
contributrices

Collecte
des textiles et
chaussures
par des opérateurs
conventionnés

272 kT

Soit un ratio collecte/
mise en marché

de30%

Tri et régénération
par des opérateurs
conventionnés

2]6 KT

Soit un ratio tri/
mise en marché

de23%

84 %

Triées en
France

*Source : RA Refashion 2025

82% Vétement@

| vestiaire Ipoln;de domicile
vente

16 %

Triées hors
France

Une partie de collecte:

—>estcédéeddes
opérateurs non
conventionnés

- est écrémeée

- reléve de déchets
de collecte

10 % Linge @ 8% Chaussureé

de maison

Une partie de la mise en marché:

- reste stockée dans les placards

- estréemployée

— est jetée dans les ordures ménagéres

—> est collectée par des opérateurs non
conventionnés
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Mise en marché
des marques
contributrices

Collecte
des textiles et
chaussures
par des opérateurs
conventionnés

Tri etrégénération
par des opérateurs
conventionnés

Zoom sur La deuxiéme vie
des textiles et chaussures
aprésle tri

*Source : RA Refashion 2025

82%
Vétements

10 % 8%
Linge de @ Chauss:res é

maison

272 v

Soit un ratio collecte/
mise en marché

de30%

hetterie  Association Boutique cojjecte &
[ vestiaire [ pointd
vente

® domicile

216 KT 84 % 16 %

Soit un ratio tri/ Triées en Triées hors
mise en marché France France
de 23%

54,5% .

Effilochage Coupe Défibrage

& (8 s

Non-tissés pour le . R .
P Chiffons a usage Fils pour

batii t, I'auts bile, . . . -
atment, LaUtomoBIe, | ;4 striel & ménager nouvelles étoffes

le rembourrage

Incinération

Récupération
énergétique
de la chaleur

Inci ou
enfouissement

sans valorisation

d’énergie

Broyage
& Composites,
plastiques
& Briques,

bétons

Résultat du
tridans les
74 centres
de trien
France et en
Europe
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#1  Unefiliere en crise et en demande d'actions immédiates =

e Saturation des marchés exports par
les textiles de premiere et seconde
main asiatiques

e Colts de transport élevés, ¢ Insuffisance d’un systeme articulé
complexité logistique uniguement autour d’un soutien
e Centre de collecte et de tri saturés financier aux opérateurs de tri, en
. . charge d’assurer par !
e Recyclage insuffisant, volumes mal . .
valorisés interdépendance de la collecte aux e Mises en demeure de ’éco-
debouches organisme par la DGPR pour non-

* Modeles économiques fragiles atteinte des objectifs de collecte

e Crise durable a anticiper

25



#1  Point sur le projet de nouveau cahier des charges

Réouverture du cahier des Publication d’un projet Publication d’une Entrée en vigueur du nouvel
charges par la ministre de cahier des charges version finale du cahier agrément
par les pouvoirs des charges par les
publics pouvoirs publics
18 mai 2025 Juillet 2026 Octobre/novembre 2026 ? 1°" janvier 20277
Consultation des Consultation publique Demande d’agrément
parties prenantes + étape pour de Refashion

de lafiliere publication au JO






Nos dispositifs =
d’accompagnement opérationnels dédiés aux collectivités =

La collecte en intérieur

» . . En déchéterie Structures de
d’etablissements publics I'ESS*
© Collecte complémentaire a I'existant © Assurer la continuité du © Associations
geste de collecte conventionnées ayant
° Format pérenne ou temporaire son repreneur du surp|us
© Dernierrecours apreés le défaillant
° 200€/an par point de collecte actif refus des opérqteurs de tri

© Ecrémeéou brutde

© Collecte réalisée par un prestataire de Refashion © Collecte & minima d'1T oA

Toutes les demandes sont réalisées sur la plateforme POP *Dispositifs & destination des acteurs de ’ESS



Refashion
accompagne Vos
actions de
communication

H4




Nos dispositifs
d’'accompagnement financiers

Conventionnement type Collectivité

Soutien
déchéterie

De 250€/an a 500€/an par
décheterie

© 250€/an par déchéterie
déja équipée de point de
collecte

© 500€/an par déchéterie

équipée pour la 1ére fois
d’un point de collecte

Catalogue
d’actions

De 37 000€ a 90 500€ maximum par

collectivité/an

Socle de communication
Collecte événementielle

Collecte événementielles
récurrentes

Sensibilisation jeunesse

Sensibilisation des
citoyens

Achat d'espaces
publicitaire

Communication digitale

Conventionnement dédié par dispositif

Festival 4R

Jusqu'a 18 000€ par festival

Collecte événementielle
Animations
Communication
Réparation

Pilotage de projet

fashion



CATALOGUE D'ACTIONS DE COMMUNICATION Re

fashion

Baréme unitaire par action

Nombre maximum d’actions soutenues par an

Taille de la collectivité locale TLC1 ‘ TLC 2 ‘ TLC3 ‘ TLC 4 Taille de la collectivité locale
[NOUVEAU [NOUVEAU
1. Socle de communication 1000 € 1000 € 1000 £ 1000 £ 1. Socle de communication 1fois paran
2. Collecte événementielle 3000€ 2000€ 1500 £ 1000£ 2. Collecte événementielle ] 6§ 4 4
[NOUVEAU . Impression [ boitage flyers [ 5MS: 8000 € [NOUVEAU/ .
3.Collectes événementielles Animation - 4000 £ 3.Collectes événementielles pockage de 10 collectss paran
récurrentes Pilotoge ;1000 € récurrentes
4. Sensibilisation 300 € 300€ 300€ 300 € 4.Sensibilisation j o0 o0 20 0
. Sensibilisation jeunesse . Sensibilisation jeunesse groupesfan  groupesfan  groupesfan  groupesfan
5. Sencsibilization 5. Sencsibilization 50 40 30 20
descitoyens Salbez ks ALk Hilves descitoyens groupesfan  groupesfan  groupesfan  groupesfan
POQR* jooo€ 2000< 1500 € 1000 PQR* Zcam nes paran
6. Achat 6. Achat pagn=sp
d'espaces radio locale 3000 € 2000€ 1500 £ 1000 € d'espaces Radio locale 1 campagne paran
publicitaires publicitaires
Affichage joooE 2000£ 1600 £ 1000€ Affichage I campagne paran
7.Communicationdigitale 1000 € 1000 € 1000 £ 1000 € 7.Communication digitale 1 campagne = 12 publications/an

* Presss Quotidienne Régionale



Le diagnostic territorial

Une analyse par canal de collecte

Développez la stratégie de collecte adaptée a votre territoire

Quelles sont les performances de collecte (par commune, par canal...)
?

Comment évoluent les performances de collecte au sein de votre
territoire ?

Qui sont les acteurs de collecte conventionnés avec Refashion ?
Quels canaux de collecte activer sur quelles communes ?

Quelle communication développer sur le geste de tri ?

Rendez-vous individuel d'1h

fashion

Répartition des tonnages par canal de collecte en n-1

e

Année 2024 2025 Moyenne

Type PAV PAV | Poids () [t/PAV | PAV | Poids (t) | t/PAV || e
Association / Vestiaire 6| 1566| 26| 6| 2606] 43| 647
Boutique / Pointde Vente| 5| 501 10| 5| 256/ 05| 718
Conteneur 67| 288,68 43| 67 [ 1 1999 1.8 5,02
Déchetterie 3| 2475| 83| 3| 1724 57| 1180
Point de dépét ponctuel 1 3,12
Total 81| 334,10 4,1| 81| 16584| 2,0| 582




Des outils de sensibilisation a votre disposition

Nouveau kit de communication
« On prend tout »
Disponible fin septembre 2026
* Des affiches format A5
* Des flyers recto / verso
* Des kakémonos
* Des formats spécifiques pour les réseaux
sociaux

GRANDE COLLECTE LE 18 DECEMBRE 2027

Vos textiles et chaussures
sont collectés. Et 7
Déposez vos vétements,

linge de maison et chaussures @ ‘:
propres et secs dans un sac
o . 55% 36%

REUTILISES RECYCLES
Eesedsmain \ el

@ RDV Charles de Gaulles
a partir de 15h.
Pour d'infos sur

Re_fashion

Trouvez le point de collecte
le plus proche de chez vous
sur refashion.fr

Des supports d’animation :

Ton
pixel
Auamummvam art

Notre kit jeunesse, développé avec Bayard, pour
des animations en milieu scolaire
Des outils d’information pour le grand public

A ADOPTER DANS LANNEE

Rien ne se perd, tout se transferme!

O solopporss @ seiréparéun O Jwiolée O Jei © salpandde
iz, 8
S SomOe comie S byIEOS
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= N L
o
.
"o
L d
"9
4

Des retours d’expérience pour passer a I'action

« Les initiatives de nos territoires », des vidéos
témoignages des collectivités :

Festival Zéro déchet, Zéro gaspi (Bil Ta Garbi)

Du tri dans ma penderie (SYMEVAD)

Re

Les écoles de Paris s'engagent dans la collecte de textiles

usagés !

pratiques d'actions

Tl S = ...n'-l»'v'._“‘
~p ,' Ll - e

‘-ee- [ i | o "i
Initiatives

e

tde nos —+
territoires

Une maniére concréte de fransformer le fri en projet collectif et valorisant.

1. Mobiliser des établissements scolaires g‘
+ Conlacter des écoles &lémentaires (en sélectionner jusqu'a 10)

via les dispositifs pédagogiques existants @

+ Présenter le principe du concours et les objectits

“E une pariicipation & léchelle de &

~ Identifier une classe référente ou une équipe pédagogique pilote !@
2+ [Définir les régles du jeu-concours

« Déterminer ko durée du challenge (exemple: 4 semaines)

« Définir les critéres de points: kilos collectés, animations réalisées,

affiches, inferventions dans les aulres classes...
+ Préwoir un ou plusieurs prix pédagogiques
+ Clarlfier les consignes de Il ef les modaliiés de collects

3+ Préparer les outils pédagoginues

+ Créer affiches, supporls de communication et fiches pratiques

* Prévoir des animations sur le fexiile: mafiéres, impact environnemenial, réemploi %
+ Metire & disposition des outils simples pour les enseignants

« Préparer las supports de suivi des points.

4- Sensibiliser les éléves

+ Organisar una animation dans les closses référentas

+ Expligquer le cycle de vie d'un vétement ef les enjeux du fri

+ Encourager les &léves & devenir ambassadeurs dans lécole et & la maison
« Préparer les actions de sensibilisation menées par les enfants

fashion
Le magazine WE DEMAIN x Refashion avec des fiches
soutenues par. Re_fashion
LE JEU-CONCOURS EN ECOLE
TRANSFORMER LE TRI TEXTILE EN EXPERIENCE COLLECTIVE
e e e et Ao aa M )5 J oo Bt
usagés, réalisent des actions de sensibisation f accumulent des points. éléves, fomilles

PAR QUI?
Collectivités, équipes pédagogiques,
associations

PERSONNES & MOBILISER
Enseignants, animateurs, collecteurs,
services déchets

PARTENAIRES

Refashion, acteurs du réempioi,
structures péda

OBJECTIFS
_Sensibiliser les enfants aux enjeux
tes

_Mobillsa les tamilles autour dlu fri
_Collecter des textiles et chaussures
usagés

_Rendre lo consommation
responsable concréte et collective
DUREE TOTALE

4 6 s8maines pour un jou concours
MOVYENS A PREVOIR

_Supparts pédagogiques

_Affiches el outils de suivi
_Espaces de stockage
_Organisation logistique des collectes
_Récompenses pédagogiquss

SOUTIEN REFASHION
Forfait défini selon la faille


https://refashion.fr/kit-jeunesse
https://refashion.fr/kit-jeunesse
https://pro.refashion.fr/temoignage/les-belles-initiatives-de-nos-territoires-bayonne
https://pro.refashion.fr/temoignage/les-belles-initiatives-de-nos-territoires-rouvroy
https://pro.refashion.fr/temoignage/paris-sengage-dans-la-collecte-de-textiles-usages
https://pro.refashion.fr/temoignage/paris-sengage-dans-la-collecte-de-textiles-usages
https://pro.refashion.fr/ressource/guide/tour-de-france-des-initiatives
https://pro.refashion.fr/ressource/guide/tour-de-france-des-initiatives
https://pro.refashion.fr/ressource/guide/tour-de-france-des-initiatives

GRANDE COLLECTE LE 18 DECEMBRE 2027

U§és, algimés,
depasses,
venez-les

Re_fashion

RDV Charles de Gaulles
@ a partir de 15h.
Pour d'infos sur

Et ca collecte
quoi, a Io

Vétements, chaussures, etlinge
de maison, oui tout est bon.

Quel que soit I'état,
sic’est sec et lavé, c’est validé !

Des chaussures par deux,
c'est toujours mieux.

Un sac 30 L fermeé,
etc’est ok.

fe 98 9%

SGVIez_ des tox mese(cnu ssures

déposés trouvent une deuxliéme

vous ? oottt Y

Textiles et chaussures
en boutde vie ?
En collecte, /

Re_fashion

Trouvez le point de collecte
@ le plus proche de chez vous
sur refashion.fr

Vos textiles et chaussures

\

sont collectés. Et W

®
55% 36%

REUTILISES nscvcms

sur le marché de
fa seconde main. \ ouﬂb'ultnuu

/
I%J L 8%

summés mnsromﬁs

[Re_fashion

Trouvez le point de collecte
6@ le plus proche de chez vous
sur refashion.fr

Message générique
Flyer Affiche geste de tri
Affiche débouchés

Collecte événementielle



Un nouveau kit de communication grand public — geste de tri Re

Votre ville organise

une / W

le 12 septembre 2026 !

A vos marques,
préts,

Vétements  Chauseures
maison

Que deviennent vos
textiles et chaussures
une fois déposés

réutilisés sur le marché
delaseconde main
(en2025)

Usés, abimeés,

dépassés ?

recyclés ourevalorisés
(en 2025)

recyclés en isolants, chiffons
ou fibres textiles

m transformés sous forme d'energie

éliminés, avec ou sans
valorisation énérgétique

~ vos textiles,
'

OIW —\’

Vétements Chaussures Le tout
et linges liges dans un
propres etsecs par paires sac fermé

Adoptezle bon geste:
faites le tri pour leur
donner une i



James BOURDON
Coordinateur back office Collectivité Locale

Clémence FROGER
Chargée de développement territorial — Secteur Grand Ouest

[Re fashion

Changeons notre mo(n)de, durablement.


mailto:collectivite@refashion.fr
mailto:j.nedellec@refashion.fr
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